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Die im Jahr 2004 gegründete Saarbrücker VerlagsService GmbH (SVS) 
ist eine hundertprozentige Tochter der Saarbrücker Zeitung und hat sich mit ihren 
Produkten auf Saarlands junge Zielgruppe der 14 - 39-Jährigen spezialisiert.

Zu dem Produktportfolio der SVS gehören neben Saarlands größtem 
Internetportal SOL.DE, das 14-tägige Freizeitmagazin POTATO und die junge 
Tageszeitung 20cent saar . 

Die Stärke der SVS liegt in der zielgruppengenauen Aufbereitung der  
redaktionellen Themen über alle Medienkanäle hinweg, der crossmedialen
Marketingaktionen und der medienübergreifenden Vermarktungspakete.                                            
Zudem sind die Redaktionen, das Marketing und der Verkauf der SVS 
crossmedial mit dem Jugendradiosender bigFM - Saarland’s neuester beat
verbunden.

Über 40 Mitarbeiter der SVS sorgen derzeit dafür, dass die jungen Menschen im 
Saarland mit allen wichtigen Informationen aus dem Saarland, Deutschland und 
der Welt, den besten Terminen und Tipps und den neuesten Trends versorgt 
werden. 

Das Unternehmen (SVS)
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20cent – die junge Tageszeitung für 
das Saarland.

• seit 31.03.2005 saarlandweit

• 6 Tage die Woche (Mo. – Sa.)

• 32 Seiten

• durchgängig 4c

• Format halbrheinisch

• Top-News aus dem Saarland, 
Deutschland und der Welt

• Termine, Party, Singles, Karriere  
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POTATO – 14 Tage Saarland

Das Szenemagazin zeigt WO im Saarland 
und Umgebung WANN WAS geht.

• seit Okt. 2004 saarlandweit

• 124 Seiten

• mehr als 50 Seiten redaktionelle Berichte

• umfassender Terminkalender

• TV-Programm

• Tipps und Trends

• Gewinnspiele
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bigFM – Saarland‘s neuester Beat.

• seit September 2005 im Saarland

• „Daniel: Live ab 2“                         
Mo. – Fr.  von 14 – 18 Uhr:

• gesendet aus dem
gläsernen Sendestudio im
Pressezentrum der SZ.



�

• Medienübergreifende  
Bündelung der User von 
POTATO, 20cent, bigFM, 
Saarbrücker Zeitung und 
Saaramateur.

• Direkter Link zu den 
einzelnen Produkt-Sites.

SOL.DE ist mit mehr als 13 Millionen Seitenabrufen und run d 
510.000 Visits (Quelle: IVW, Mai 2006) eines der größ ten Internet-
Portale im Saarland.
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Überblick einiger crossmedialer WM-Aktionen
���	
��
��������� täglich 8-seitige Extra-Beilage in 20cent mit allem zur WM.

SOL.DE WM-Portal: Live-Ticker zu allen WM-Spielen, News, Ergebnisse, Hintergründe 
und Fotos von Public Viewing-Veranstaltungen die auch für Fotostrecken in 20cent 
genutzt wurden. Verkauf des Plattform-Sponsorings an ein intern. Sportgeschäft.

bigFM-Playstation WM: unsere Leser/Hörer/User spielten alle WM-Spiele einen Tag 
vor der Begegnung im gläsernen bigFM-Sendestudio vor. Die Ergebnisse und die 
Namen der Gewinner wurden dann bei bigFM-SNB als Prognose für das Spiel am 
nächsten Tag verkündet. Bewerbung über Anzeigen in 20cent, POTATO, Online 
und im Hörfunk sowie mit Beschilderung in der Eisenbahnstraße.

Balla-Balla –Der total verrückte Fußballwitz: die Saarländer sendeten Fußballwitze 
ein. Per Online-Voting wurden Tages-, Wochensieger und schließlich der Witze-
könig ermittelt. Alle Siegerwitze wurden von den Hörern live im Radio vorgetragen. 
Bewerbung über Anzeigen in 20cent, POTATO, bigFM-Funkspot und Online.

Fußball-Code: in 12 Ausgaben suchten 20cent-Leser Buchstaben zu einem 
Lösungswort zusammen und sendeten es ein bzw. lösten das Rätsel Online.

Human Kicker: In einer riesigen aufblasbaren Tisch-Kicker-Arena traten in 
Saarbrücken und Neunkirchen je 12 Mannschaften à 8 Spieler an. Bewerbung über 
Anzeigen in 20cent, POTATO, Saaramateur, Saarbrücker Zeitung, Funkspot auf
bigFM und SR1 sowie über Online-Anmeldeformulare auf allen Produktsites. 
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• 100.000 Torwandaufsteller aus Pappe (15x10x10 cm).

• Verkauf der Aktion im Werbepaket                               

• Verteilung in 1.300 Einzelverkaufs-Stellen, 
65 Bank-Filialen, an Anzeigenkunden und 
über Promotoren im ganzen Saarland.

• Täglich in 20cent ein Bericht und Foto von
Lesern beim Kickertraining (siehe S. 9).

• Panoramadoppelseite in 20cent mit 
Kickerfotos von Lesern (siehe S. 10).

• Am 01.07.2006 große öffentlich                                 
ausgespielte „Table-Kicker-WM“ 
auf POTATO Island, dem großen
Strandareal an der Saar (S. 11).

Die Table Kicker-WM – eine Detailbetrachtung
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Impressionen: tägliche Fotoberichte der Lesereinsendungen

Die Table Kicker-WM



��

Impressionen: Onlinebewerbung SOL.DE, 20cent, bigFM-SNB

Die Table Kicker-WM



��

Impressionen: Panoramaseite der Leser beim Schnipsen

Die Table Kicker-WM
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Impressionen: Table-Kicker-WM auf POTATO Island

Die Table Kicker-WM
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Ergebnis

WM-Aktionen gesamt

+ 84,76 % zusätzlich generierter Umsatz aus den WM- Sonderprojekten


